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Ventajas Competitivas en Nuevos Mercados

a partir de

la Reduccion de la Huella Ecologica
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Cantidad de algc uplica entre 2002-
2004, cuota de mercado > 1.5a32.9%

Venta de madera certificada por FSC crece entre 2000 y
2006 15 veces, crecimiento anual entre 30 y 100%

Venta de refrigeradores muy eficientes en energia (A++)
crece 5 veces entre 2005 y 2006, cuota de mercado de
refrigeradores eficientes en energia (A+ y A++) crece de 29%
a 55% entre 2004 y 2006
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> Mercado
anualmente

%Yy 32%

> Mercado de producto iolégicos se duplica
entre 2003 y 2006, desde entonces crecimiento anual de
20%

» Cuota de mercado de muebles ecoldgicos en 2009 de 5%
(venta con valor de mil millones de Euros), se espera que la
cuota de mercado se duplica en los proximos dos afos

» Mas de la mitad de los consumidores consideran criterios
ecoldgicos “importantes” o “muy importantes” a la hora de
comprar muebles (68%), carros (76%) o detergentes para
lavar ropa (87%)
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» Cuando e
alimentos, 14
de 60% la compra i

’ica de
mpra. Alrededor

» Para productos de comercio justo, 7% de los consumidores

se decide por esta alternativa siempre, 34% muy seguido o a
veces

» Maés del 90% espera que los productos disponibles sean
producidos sin trabajo infantil, bajo condiciones de trabajo
saludable, sin explotacion laboral y con salarios justos
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Alimentacio
nidas

ros, buses, trenes,
teléfono, email, internet

Transporte y Comunicacior

Vivienda y Energia Construccion sostenible,
muebles y electrodomésticos

Productos de limpieza, Articulos de limpieza,
cosmeéticos y moda productos cosmeéticos, ropay
calzado
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> Ventas 20C

> Alemania: 1/3 de
mundial

» Paises con mayor area organica certificada: Italia,
Alemania, Reino Unido

» Paises con mayor area organica en proporcion al total
de area agricola: Suiza (9%), Austria (8,6%)
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» Precios gque se aplican al consumidor final: 30-55%
mas que los precios para productos convencionales

» Precios varian mucho (mercado poco transparente,
iInfluencia de los canales de comercializacion)



»Educacicé

;.Por qué compran productos ecolégicos?

» Escandalos por contaminacion de alimentos
» Conciencia ambiental

» Sabor/Gusto

» Salud

» Preocupacion por el bienestar animal
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Sellos de Ie

Certifica productos producidos
acorde a los reglamentos sobre
agricultura ecologica de la UE

Certifica productos no
alimenticios y servicios que
minimizan impactos en el
medio ambiente




@ N q . dé los sellos ambientales

Sellos Europeos importantes para alimentos ecolc’)gicos

QmeQI'

Demeter Internacional (en
www.demeter.net . mas de 60 paises)

Naturland Alemania, EEUU,

www.naturland.de | | Europa
Naturland

Staatl. Biosiegel Alemania
www.bio-siegel.de \.

AB (Agriculture AB Francia

Biologique) AGRICULTURE

BIOLOGIQUE

Soil Association : - Reino Unido
www.soilassociation.org

S
Bio Suisse @6 Suiza

WWW.bio-suisse.ch BIOSUISSE



http://www.demeter.net/
http://www.naturland.de/
http://www.bio-suisse.ch/

os ambientales

Sellos en_A

Hay mas de 120 sellos y marcas “bio” o “ecologico”

Los mas reconocidos son:

Staatliches Biosiegel (sello nacional) 87%

Blauer Engel (Angel Azul) 81%
Oeko-Test 81%
Bioland 61%
Textiles de Confianza (Oeko-Tex 100) 61%
BioBio 48%
Demeter 36%
Rainforest Allilance 4%
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> Sinfin de :
> Escandalos “t

> Mercados ecoldgicos no necesariamente significan
“Intercamblio justo”
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> “Techo

» Los consumido
de su region o pais

por los productos

» Alimentos de tipo tropical
» Grado de transformacion de los alimentos
» Comidas preparadas organicas

» Entrada de grandes multinacionales



R

» Canales de comercializacion

s y Oportunidades

» Fuerte desarrollo de productos ecologicos no
alimentarios

» Hoteles y restaurantes ecologicos, alimentos organicos
en establecimientos publicos

> Inclusidn de nuevos temas en los sellos ambientales
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Elisabeth Duerr

Asesora en Comercio Exterior y Medio Ambiente
Experta Integrada CIM

Camara de Industrias de Costa Rica

Email: eduerr@cicr.com
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