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Progrema de os Nciones Uidas paracel
Desarollo-PNUD

Esta publcacion digital esrealizada en el marco el
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Caguama

Contar con un producto
turisticobasado'en un \

y

programa de conservacion y
avistamiento de la tortuga \

marina golfina (Lepidochelys \",/%

Olivacea)



Asociacion in dnimo de ucro
formalmente constituida desde 2010y
Conformada por 17 miembros

©  eslecazasacnsabia
ol s

e cumplimiento C
Negocios Ve

Posee mas de 15 afos de
2 enelmonitoreoy
tortuga marina

Presta s de monitoreo en

tres playas de Coregimiento €
Almejal, de 3km de

ongitud, € Respingue, de

Esta iniciativa beneficia
irectamente a 27 familias de 5
miembros cada una en promedio




Propuesta
dennovacién

comunitaria,

de conservacion,

echo de que este proyecto sea
fiderado por un grupo de base:

KRR

Testimo

ecoturisme
Olivicea)  sostenibil

através del monitoreo particpativo  aso

y comunitario en los viveros

Riesgo

£l mayorriesgo dentificado esla muerte delas
tortugas en os viveros por falos en el protocolode.
traslado y posteriorcuidado de nidadas hasta a
eciosion de los hueves.

Principales necesidades
identificadas

+ Construir

“Tortuguitas al agua® para que

-

ontar.
pagquete turistico

cientificos requeridos
* Fortalecer

7
Contables, tecnologias de

(RIS informacién y comunicacion,

interpretativa
+ Adquirir nuevos equipos e insumos.



Cadena de valor de
conservacion
avistamiento

Investigador / turista

Promotoras de turismo.
nacional e internacional

B08
ario

Operadores turisticos
Guianza - Caguama

—®

—®

—®

Hoteles




Areas fortalecidasy
volumen de recursos
destinados

4%

Prom
y comercializacion

6%

Seguimiento y evaluacin

4%

Imprevistos

Gastosoperativos | 21%

Asesoria técnica
27% ) yspaciacon

sarosnsieing: ( 38%

ciralindice



Oquegua
Crear la asociacion de artesanos y
fortalecer sus capacidades administrativas,
comerciales y técnicas, incorporando
procesos productivos tecnificados y
ampliando su oferta comercial



Estd conformada por 13 artesanos,
nueve (9) de los cuales son mujeres
2a de hogar

Indice e cumplimiento
gocios Verdes

38%

Esta iniciativa beneficiard
mente a los 7 grupos

familiares a los que pertenecen
05 13 asociados, pues toda la

familia se involucra en el proceso
oductivo

Conoce ms en:
htps://youtu.be/hvkshHz-d_k

Estd localizada en Bahia
Solano, Chocd, Colombia

=

o] \ﬁj

Tienen mas de 20 afios de experiencia
tabajandoen aclaboracin de piezas
debisutera con materias naturales,
cesteriay talla en made

La comercializacion se realiza
por venta directa en los hoteles
de El Valle, Chocd

Las especies mas utilzadas por los
deoguendo

§ maretas semillas de tagua, achira,

lagrimas de Moisés, palmas memé y

zancona; fib

palmas y tintes naturales extraidos de

manera sostenible

Algunos de los productos actuaimente
en'su portafolio son: collares, manillas,
corinas y mparas de semilzs
figuras deballen elfines y tortugas
maders; utensilios de
Cocina como bandejas,cucharones,
mezcladores, fruteros también en
madera; y cestos, chinas y sombreros
en fibra de iraca



https://youtu.be/hvk6hH2-d_k
https://youtu.be/hvk6hH2-d_k

Propuesta
deinnovacién

Superara estacionalidad de las ventas, igadas

y st comercializacion 2 nivel nacional

KRR

Testimonio

lamadera okendo, la tagua, el somos 13 artesanos”
marfil vegetaly tallamos

cuadripedos, también especies

mayora de los artesanos son adultos mayores de 40 aifos

Principales necesidades
identificadas

* Constituiregaimente a * Adaquirir magquinaria, materiales e

los sistemas productivos, mejorar

contables,de sostenibilidad

ambiental técnicas de Aroduccidn
broduccion,calidad, innovacion, + Desarrollr nuevas estrategias
especies. portafolio de productos para
el aprovechamiento de S

maderables clentes externos

*+ Disefar un programa de
repoblarmiento de especies



Proceso de
elaboracién de
artesanias

Recoleccion de maderas
¥ productos forestales
o maderables




Areas fortalecidasy
volumen de recursos
destinados

castosaperais. @ 39

4% & promociony

comercializacién

Imprevistos. () 70/0

15% C) segumientoy
evaluacion

Asesoria técnica 0
Y capaciacion 29%

42% ) taupos metris

einsumos

<iralindice
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Rios y Paisajes Tours

Operadora de turismo
sostenible especializada en
avistamiento de ballenas



La operadora esta conformada por dos
con mas de 20 afios de

experiencia prestando el servicio de
suianza turistics para el avistamiento
allenas y el desarrollo de

actividadese e re(rn(mn relacionadas
el turismo sostenible

ndice de cumplimiento
de Negocios Verdes

44%

Los ingresos en 2016 por venta
de paquetes turisticos fueron
35.145.000

Estd localizada en Bahia
Solano, Chocs, Colombia.

Indirctaments benefclarda
ecoguias de [a zon:

empresas de  region que prestan
diferentes servicios logisticos

€l cliente objetivo son turistas de todas
las edades, de nivel socio econdmico
medio-alto

[>]

Conoce ms en:
https://youtu.be/HDZVfehefow


https://youtu.be/HDZVfehefOw
https://youtu.be/HDZVfehefOw
https://youtu.be/HDZVfehefOw

Propuesta
dennovacién

Promover a conservacién de las
especiesylos ecosistemas a raves
nta de experiencias
I realizacion de
diferentes scividades de turismo

KRR

tener
e

‘admiracién, un espectdculo
La ensenada de Utria para mi es rabie”
como un santuario, un santuario
Rodrigo Caceres Jaramillo (gerente)

Riesgo
£l mayor riesgo identificado es no lograr ofrecer
un'ervicio de primera calidad por Ia falta de los
5, materiales y protocolos de seguridad

los turistas, posicionarse en el territorio .
diferenciarse de a competencia

Principales necesidades
identificadas

. . e
turistica inversidn

Servicio de primers calldad
* Mejorar las habilidades de &

auxilios, temas medioambientales,

e/ s nremancar/a el mgenenr
Uiinas " operenaacel plandem



Cadena de valor de
avistamiento de
allenas

Promotoras de turismo
nacional e internacional : : :

B08
8rio

Operadores turisticos.
Guianza




Areas fortalecidas y
volumen de recursos
destinados
Seguimiento y evaluacion 30/0
o) Promocién
4% O Tomestn iy

Gastos operativos 60/0

7% QO mprvsos

Asesoria técnica
¥ capacitacion

9%

71%

Equipos, materiales e insumos

ciralindice



Vida Salvaje

Crear una operadora de turismo
local dedicada al avistamiento
de aves, contribuyendo con ello
alageneracion deempleoyala
proteccién y conservacién de
las especies



e turismo adscrita a
uniarios d fio

¢ de cumplimiento
¢ Negocios

32%

De manera directa se benefician
Ia comunidad que
cios de transports

—

4localizada
Corregimiento I \l«He
deB:

i confor

persona, que trabaja
esde 2011

ndirecta se benefic
restaurantes, pescadores

https://youtu.be/778_pLiSopE


https://youtu.be/7Z8_pLjS0pE
https://youtu.be/7Z8_pLjS0pE

Propuesta
de innovacién

nacional e internacional,
poniendoal servicio de os

KK

Testimonio

ypricticas ancestrales

entonces, de tanto utilizar las avistamiento de aves
2 o

un trabao. De alilllegué a un sitio aves, o dije,ique les gusta ver

tenia que pegar (ogicamente.
Balmes Mabel Mosquera Lima

(gerente)

-
Riesgo

El mayor resgo identificado es que a inicativa no logre.
posicionarsea nivellocalyregional, com fa altenativa mas

z0na teniendo que competir entonces con Jovenes que offecen
servicios similares de manera espontnea, o organizaday sin

del turista

Principales necesidades
identificadas

- Constiurlegaimentela + Consolidarelsemillero de jévenes
Operadora Turistica Vida Salvaje  “Los amiguitos de las aves” como
futuros eslabones de a cadena
. turistic
+ Obtener la acreditacion como guia

i s | e i
PRt et

+ Adauirir equipos fotografia profesional

Aplicarcriterios de negocios
verdes e implementar plan de



Cadena de valor
del servicio de
avistamiento de
aves

Operadoras de turismo
internacional

Vida salvaje

interacional/nacional

Operadoras de
turismo nacional



Areas fortalecidasy
volumen de recursos
destinados

2% ¢ Gastosoperativos

promocon L 4.0
yeomercamecon O 4%

0, ( Asesoria técnica
8% O jeomisiucty

86%

Equipos, materiales e insumos

ciralindice




Selvacéutica
Mejorar las capacidades tecnolégicas
para escalar de una produccion
artesanal a una semi-industrial,
incrementar el volumen de ventas y
optimizar procesos de produccion



Selvacéutica SAS fue constituida
legalmente en 2015 por dos socias

Indice de cumplimiento
de Negocios Verdes

51%

s productos son libres de

sustancias nocivas para la salud y
el medio ambiente

Conoce mis en

Estd localizada en
Quibds, Chocé, Colombia

Laplanta de procesamiento
cuenta con registro sanitarioy.
certificacién Invima

Selvacéutica usa productos del

semillas (naid), tubérculos
(achin, circuma, jengibre),
plantss piplongc) como
a prima de cremas,
folantesy hampas

Laempresainvolucra insumos locales
en un 9% por [0 que la meta en

afios es dinamizar Ia economia de 100
productores. En especial,
organizaciones de mujeres que generan
las materias primas y que estan

organizadas en cooperativas
asociaciones, comoes el caso
Cooproplansz, Coagroinduvalle,
Cooporacho, Asovivy, Cooprojosefa,
Asochintado, etc

Actualmente Selvacéutica vende 100
productos al mes. Las ventas en 2016
fueron de $9.322.449


https://youtu.be/9WuJa5FKHeQ
https://youtu.be/9WuJa5FKHeQ

Propuesta
dennovacién

Linea de productos de biocosméticay del cuidado
corporal con principios bioactivos, con aromas
tropicales,sin conservantes, i colorantes artificales,
que ofrecen una experiencla cosmeticay, al mismo

deborojo, asai,
circuma, jengibre, achin, achiote, entre otros.

KRR

Testimonio

toda Colombi
de nuestros ancestros:el borojo, fuera del pais’
el asai, el pipilongo, entre otros.

-
Riesgo
Elmayor riesgo identifcado es no encontrar nuevos

canales de comercializacion que permitan incrementar
el volumen de ventas mensuz!

Principales necesidades
icadas

identifi
dustral e

ustaies * Rediseflar etiquetas, empagues

+ Estandarizarlos procesos de portalolio de productos
produccion para a elaboracién
aceites a20:8

« Obtener egistro invima paratres  verdes y desarrollare
productos - implementar plan de mejora

ciralindice



Cosechay trasladoa
planta de transformacion

Homogenizacion
de componentes

D?DD C

Venta directaal detaly
al por mayor a nivel local

de
elabora(mn de
biocosmeticos

Siembray mantenimiento
de materlas primas

rioaaa,

Seleccion y pesaje

Envasado y embalaje
de producto terminado

HUPY
—



Areas fortalecidasy
volumen de recursos
destinados

Promociony 39
comercializacién o

3% & imprevisos

saswsoperativos ) 7%

11% ) jeumnese

76%

Equipos, materiales.
e

isumos

ciralindice




Nativhos

Fortalecer la capacidad productiva de
la empresa ante la creciente demanda
local de sus helados y optimizar los
procesos productivos, mejorando con
ello su competitividad y
posicionamiento en los mercados
locales, regionales y nacional



Helados Nativhos S fue constituida
legalmente en diciem
Conformada por una pareja d esposos

Indice de cumplimiento
de Negocios Verdes

69%

Los beneficiarios indirectos
provienen de la reventa de
helados, en cinco puntos de venta
n Quibdo y cuatro en la region
del san Juan

Tiene ventas mensuales de 5000
des, que equivalen
pmxlmademen(eaSl 4,000,000
de ingresos brutos al mes

Conoce ms en:

Estd localizada en
Quibde, Choco, Colombia

De manera directa se benefician 20
personas, 12 productores agricolas, 4
personas de a zona rural extractores de
materia prima, 2 operarios en plantay 2
personas en el drea comercial

(Gracias a esta iniciativa se espera crear
\antener 10 nuevos empleos directos
ysoindirectos

Utiliza como materia prima para sus

badea, guayaba agria, chontaduro,
milpesos, araza, limoncillo, banano,
marafién, lulo, boroj6, carambolo,
mango, coronilla, pifia, mora y pipilongo

Ingresos por ventas en 2016 de
5161082602

Actualmente, el 80% de las
utilidades que se obtienen son

ocio


https://youtu.be/UKXvnb9OQWk
https://youtu.be/UKXvnb9OQWk

Propuesta
dennovacién
Lograr que su helado saludable a base de frutas
nativas y yogurt natural, sin quimicos, conservantes
i grasa adicionada, se convierta en un simbolo de
identidad regional que rescata, conservay.
promueve los saberes ancestrales

KRR

Testimonio

“Nuestro helado es la ‘milpesos, uno de badea, uno de
l

de ese amor, de esas ganas de

Tenemos

Choc,

que

uti

en el Pacifico hay

interesantes.Eslasatisfaccion  Alvinxon Castroy Johana Rincén

deescucharaunnifiodeSaios  Nativhos propiétarios)

deci:yo quiero un helado de

hal
Riesgo
Mo encontrar en i zanaasuficiente materia
prim para abastecer 3 creciente demanda de
helados y 1a ampiiacién del negocio
Principales necesidades
entificadas
+ Obtenera cerificacion nvima + Adquiri los equipos, maquinariay
Suministros necesarios para
 Obtenerel reistro de marca B e e
y -

* Adecuary mejorarlas * Aplicar criteios de negocios

elaimacenamiento mejora



Proceso de
produccién del
helado

Siembra y colecta
de materias primas

piaaa, (o

Proceso de
transformaciony
valor agregado

2

Cosechay traslado a
planta de transformacién

Venta directaal
detalyal por
mayor a nivel local




Areas fortalecidasy
volumen de recursos
destinados

Asesoria técnica 0,
Y eapaciacion 50%

50% | e

ciralindice




Artey Joya

Elaborary comercializar prendas, (]
souvenires, bolsos y accesorios con
concepto étnico, a base de fibras
naturales no maderables de laregion,
. como ladamagua (Poulsemia arnata) y
® el cabecinegro (Manicaria saccifera)



Esté conformada por 20

asociados, todos artistasy

artesanos capacitados por el
SEN

Indice de cumplimiento
de Negocios Verdes

62%

Evita laintermediacion

Aplica BPM y un protocolo de manejo de
residuos separados in situ

Conoce mis en
https://youtu.be/tYKIBZOIMVo

Estd localizada en
Quibds, Chocs, Colombia

Trabaja con productores directos y
extractores de fibra, que realizan
procesos de extraccion amigabley
aplican un plan de manejo de las
especies aprovechadas

Participan directamente jévenes de
comunidades negras e indigenas, de
entre 19y 32 aflos, en su mayoria

De manera indirecta, en temporada
alta, se vinculan mas mujeres cabeza

gar, entre 22y 60 afios, de las.
que el 50% son desplazadas por la
viol

Ingresos por ventas en 2016 de
5202278680


https://youtu.be/tYKlBZOiMVo
https://youtu.be/tYKlBZOiMVo

Propuesta
de innovacién

amigable con el medio ambiente
+ Donacion del 60% de insumos no &

pintura a mano con tintes

referentes de a biodiversidad

Testimonio

“En estos momentos ArteyJoya  con buen gusto. Por eso en cada
je vasa

carnaval, encontrareso,
territorio,
cultura,

Al i

2
fibras naturales, vestuarios de  sazdn, vas a encontrar alegriay

Chocd, con calidad, con disefio, y hombres que pertenecemos ala
‘asociacion”

Johana Valoyes Cuesta

Riesgo

£l mayor riesgo dentificado es que no se logre
obtenerel permiso de aprovechamiento de las
fbras, o que impediriallevar a cabo todo el
proyecto productivoy comercial

Princpales necesidades
ntificadas

de - prep: ?

Cabecinegro + Fortaleceral personal de la

sello de calidad ‘hechoamano”  operativa, administrativa,
contabley comercial
« Aplicar criteios de negocios
verdesy desarrollar e mplementar
plan de mejor



Transportea
centro urbano

"

Venta directa,
distribuciény
comercializacion

Proceso de
elaboracion de

prendas, souvenires

y accesorios

Recoleccion
de fibras

hoons (o —

Recepcion
y clasificacion

CR—

Confeccion
de productos




Areas fortalecidasy
volumen de recursos
destinados

Gastos operativos

7%

Seguimiento
yevaluacion

22%

C

C

2%

Imprevistos

) 8%

Equipos, materiales.
einsumos

Asesorfa técnica 0,
Veapactacon | 30%

31% ) &wediieon

ciralindice
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Asprodema

[

< Fortalecer el encadenamiento

f -
®  productivo del cultivo del arroz en sus - '
cuatro fases: establecimiento, c

poscosecha, transformaciény N\
comercializacién

7 7




La Asociaci6n de Productores del
Medio Atrato - Asprodema esté.
integrada por 415 familias

D) Estilocs
Quibds, Chocé, Colombia
)
7
A
L
)
o 105 145 asociados, 267 son
hombres y 166 mujeres
Indice de cumplimiento (8
e Negoclos Verdes
%
69%
) Asprodema trabaja con arroz secanoy
i culivados porgenerciones de
anéra orgnica, los cuale
Ciablecen en spacios e dorra ya
explotados o en fastrojos donde hay
rotacion de cultivos y espaci
tiempo de recuperacion
Sulinea dearroz esté enprocesode (o

certificacion organica

[>]

hitpslyoutu be/oNmmBTIULE

Ingresos por ventas en 2016 de
686.559


https://youtu.be/bNmmbT0lULc
https://youtu.be/bNmmbT0lULc

Propuesta
deinnovacién

Trabajar toda a cadena productiva, desde
prodccion, pasando por [ transformacidny.
laventa directa

KRR

Testimonio

Solose va para el campo, sino que
Dominga Bejaranoy Mirla Mena

=
Riesgo
Elmayor riesgo identificado es que Asprodema

on el capital de trabajo suficiente
para comprar el arroza os asociados

Princlpales necesidades
identi

ificadas
= o
50,
Ios productores
i * Diseparla marcay dersfcarel
- btener registro Invima roducto en varia

* Concluirelproceso de. preenacones

+ Aumentar atrillaazo

verdes e implementar plan de
toneladas/mes (S

+ Mejorar a calldad del arroz



Proceso de
produccién del
arroz

mantenimiento

de cultivo
Recoleccion

i
a B

Determinacidy
clasificacion

Prelimpieza

$5

Limpieza,
descascarado, pulidoy.
dlasificado

Empague

Ventadirecta,
ibuciony
comercializacion




Areas fortalecidasy
volumen de recursos

destinados
0 Segulmiento
5% o SEine
—
yeomerciaizacion O 6%

7% () sestosoperatives

moreises O 7%

o —
9% sty

Equipos materales 66%

ciralindice



Asocasan

Proteger la cultura,
biodiversidad y
mejorar los ingresos
familiares, gracias al
fortalecimiento de la
produccion,
transformaciony
comercializacion del
achiote (Bixa orellana)



i Consejo Comunitario Mayor del Alto
uan - Asoc:
nizacién écnico tenitorialde

derecho privado, sin animo de lucro

Indice de cumplimiento
de Negocios Verdes

77%

Del proyecto se benefician de
manera directa 150 familias del
o Comunit

hsiiyoutu be/mmaCYEQmS

Esté localizada en Alto San
Juan, Chocé, Colombia

e manera ta se beneficiards
las 1927 familias que lo constituyen

En el territorio, el achiote es un

autoconsum qu
xcedentes han ido comerciaizados en
forma de pasta en el mercado local. Sin
rg0,enos dltimos ten

nte natu brad



https://youtu.be/nH2CYEq1Qw0
https://youtu.be/nH2CYEq1Qw0

degradados, Ia formacion

humusy el control

KRR

Testimonio
i lachiote. Acd
E i
llegamos
e achiote, por eso ahora ‘aun secado, 0 a sacar la bixina.
ctdrea, sino con 20. més ingresos”

3 por
familia.£{ propésitoesextraer ol

Heyler Moreno (coordinadores)

iesgo

Elmayoriesgo dentfcadoes el proceso de

(arriba del 50%) como es el caso del Choct

Principales necesidades
identifica

. - Adaquirir
cultivo de achiote aplicando .
comercializacién
teritorio
achiote

o y
productores de achiote en temas
técnicos, administrativos

Adquisicion de equipos y comerciales

adecuacion de infraestructura

Simacenamiento negocios verdesy plan de mejora



Proceso de
transformacion del
achiote

Siembray
mantenimiento
ultivo

llllllll] C’)ﬁ e
o

@
Recepcion
yclasificacion

Empague
¥ pesaje

a .

Distribucién
¥ comercializacion




Areas fortalecidasy
volumen de recursos
destinados

s 9 5%
70/0< Imprevistos

Gastos operativos C) 9%
A
i () 17%

19% P

g | 43%

<iralindice



Y La Caleta

Mejorar |a oferta de

ecoturismo en el corregimiento
de La Caleta mediante el
fortladlecimiell?todorganizacional,
el desarrollo de un paquete

ecoturistico sdlidoy L
competitivo y la construccion

de un alojamiento



El proyecto beneficia
directamente a las 49 familias
(203 personas) que hacen parte
del Consejo Local Comunitario de
las Comunidades Negras del
Corregimiento de La Caleta

st localizado en el

indice de cumplimiento
de Negocios Verdes

47%

El mercado objetivo son los
visitantes nacionales &
intemacionales que deseen
hacer turismo de naturaleza en
el Santuario de fauna Acand,
Playény Playona

Parte de la oferta gastrondmica se
basa en el arroz de cangrejo azul -
Cardisoma guanhumi

Conoce més en
hitps://youtu.be/WEiryQQuCY

Cocomasur, Choce,
olombia

Lainiciativa se encuentra en fase de
idea de negocio

El proyecto contempla establecer una
cabafia para el alojamiento de turistas
que deseen visitar el Santuario de fauna
Acandi, Playén y Playona, avist:
tortugasy probar la oferta
gastrongmica local



https://youtu.be/WE1iryQQuCY
https://youtu.be/WE1iryQQuCY

Propuesta
dennovacién

Construir una oferta turistica que incluya
estadia en el lugar de destino, hoy no
existente, haciendo posible el alojamiento y la
ampliacidn de paguetes de ecoturismo de m:

KRR

Testimonio
que hay all
Al pis
Te ofrezco
frezcoun  humildad,
b

naturales; una poza hondisima  de cangrejo azul”

Marla Fernanda Morales Ortega
(coordinadora)

Riesgo
Nolograrel flujo de turistas necesario par

mantenimiento de

construiry adecuar
Principales necesidades
identificadas
5 3 -
bi

técnica Servicio de ecoturismo de buena calidad
> j

ecoturismo, atenciénalclientey  avistamiento

manejo ambiental sostenible del

territorio

 Construir aoferta ecoturistica, con
estimacion de costos y precios de venta

turisticay una zona para acampar  enla region

nar e impf estrategia
comercial  nivel nacional e
internacional



Cadena de valor
del servicio de
alojamiento

Usuario / turista

Promotoras de turismo.
nacional e internacional

[\
-— Alojamiento
Tolnlo] (¢




Areas fortalecidasy
volumen de recursos
destinados

Asesoria técnicay capacitacin

7% C

Promocidn
y comercializacion

16% (

4%

) Imprevistos

) 8%

sz () 18%
Ui i 0
sapos el | 47%

ciralindice



’H‘



€l Consejo Comunitario Cocomasur
o 6 en diciembre

familias

e de cumplimiento
de Negocios Verdes

75%

y el Distrito
egional de Manejo Integrado
Mi) [a Playonay Loma de La
Caleta han 1 decarados Sress

£l mercado potencatson s
turistasquevistan s p

conservacion del ambien

Est localizado en el
municipio de Acand, Consejo
ocomasur, Chocd, Colombia

yo

s de Acandi y Playona
son parta del territorio

colectivo y ancestral de
Cocomasur

Elturismo en toroalastortugas
es organizado por los
Rotelas dt 1 sona Capargand) co
précticas no feglamentadas ni
enibles

Cocomasur, en el marco de un
convenio con Parques Nacionales
Naturales, monitorea
cuidadosamente las condiciones de
jas playas en el drea protegida, Este
monitoreo ha develado quel
tividad turistica, tal y como se
adel mmm actualidad, sin gufas
alifi

[>]

Conoce més en;
https://youtu.be/mxd_gUnGaKs.

fecta
e Fauna


https://youtu.be/mxd_gUnG8K4
https://youtu.be/mxd_gUnG8K4

Propuesta
de innovacién

fa

tortugas, vinculando a as familias  perfodos de temporada aita

KK

Testimonio
Lacand. &
tort e conformar 5
% solid 5
Edwin Lozano Becerra

go

el santuario de Fauna Acand, Playona y Play6n, rea de vital
importancia para a conservacion de as especies de tortugas
inas Cand y Carey.

Principales necesidades
identificadas

del territorioyavistamientode e tortugas marinas

pricticas para la conservacion de  de tortugas marinas

- Adquiri os insumos y materiales  comerciales
necesarios para poder prestar un
Servicio turfsico de calidat



Cadena de valor de

onservacio:
avistamiento de
tortugas

Turista nacional /
internacional

Operadoras de
turismo nacional

B2 (

Operadoras de turismo.
internacional

Cocomasur



Areas fortalecidasy
volumen de recursos
destinados

Promociony 49
comercializacién o

7% O morevisos

o nias () 12%

17% () st

) 20%

40% | sostosoperativos

ciralindice



Aprovechar la palma naidf
(Euterpe oleracea) para la
produccion de palmitos en
conservay pulpa congelada



Se constituys legalmente en 2
Productos Limpios y Amigables Nutricional
Etnicay Ambientalmente del Chocd

8 (Planeta CHB SAS)

indice de cumplimiento
de Negocios Verdes

86%

https://youtu.be/RvalAGudic

tdocalzada e vigia del
Fuerte, Antioquia
Colomb

Estd conformada

amplia experiencia en

aprovechamiento sostenible de
ela bi

Planeta adquiere sus materia prima
de 34 comunidades de urndoy

Vigia del Fuerte en Anti
J Carmen del Darién en Chocs

y Bojays

s por ventas en
533230530



https://youtu.be/Rv91IAGud1c
https://youtu.be/Rv91IAGud1c

de innovacién

Fortalecer la familas productoras de palmito

comercial(no como palmasilvestre)

Testimonio
de20afi
bl
i
realmente el aprovechamiento  contar”
sostenible de [a biodiversidad es
Indudablemente, una de las (gerente)
Riesgo
lmayorisgo dentifcado s que nose
tener el permiso d
umiento del naidi, o
impecinia levara cabo todo el proyecto
ductivo y comercia
Principales necesidades
icadas
y
Y pulpa de
AR ) - Construir Ia planta de proceso

* Actualizar ol plan de Nangfopara ¢ pinapizarlacadena productiva




Proceso de
transformacién

de la palma naidi

Refinado
ycorte

(97 Batallado

Embasadoy
ccion

Empaque
¥ pesaje

on

Distribucién
y comercializacion



Areas fortalecidasy
volumen de recursos
destinados

Promociony
comercializacion

3%
s

7% C

Asesoria técnica
¥ capacitacion

12% (

Equipos, materiales

3%

Seguimiento
y evaluacién

7%

Mano de obra.

7%

) p——

Sheimes 61%

ciralindice



Vamos
Mujeres
]

- Incrementar el cultivo
de popocho (Musa,sp.),
para aumentar su
produccion y satisfacer
lademanda existente
de su harina

A
W



Fiaie el O)

por 14 asoc

Conoce mis en
https://youtu be/AXUO3fQoaV4

ada (o

También vincula a agricultores de
Tutunendo y de comunidads

ventas en 2016 de


https://youtu.be/AXUO3fQoaV4
https://youtu.be/AXUO3fQoaV4

Propuesta
dennovacién

Ofertar un producto dealto valor nutrcionala
artirde especies de plitano locales y

0pcidn sana y nutritiva de alimentacion

Testimonio
vaaestar, h
Toman
los adultos, (
nifios,
 lograr que seamos unas Juertes”
empresarias, mejor dicho, de
bi
laotra carita, Nosotras. (asociadas)

=
Riesgo
Elmayor iesgo identificado es que nose logren

establecer canales de comercializacion que
‘aseguren el flujo de caja gracias 2 una compra

Princpales necesidades
ntificadas

+ Tecnificar el proceso de EetiEe

" de sestion empresaiaen o3



=

—®
B
G

Recolecciony
transporte

1

ZOn

Empaquey
pesaje

ISICIE
ISICIES

©—

Proceso de
transformacién del
popocho

Tiaas,

Lavado, pelado
ytasajeo

558
=

@7 wolenda

Distribuciény
comercializacion



Areas fortalecidasy
volumen de recursos
destinados

Gastos operativos

8%

Imprevistos

Promocion
¥ comercializacion

C

C

C

6%

) Seguimiento
y evaluacién

) 8%

) 12%

27% ) Yeapacacon

Equipos, materiales 0
e e hsumos 39%

ciralindice



.
sk

Cooprojosefa

Fortalecer técnica, operativa,
administrativay comercialmente la
Cooperativa, a través de la produccién y
comercializacion de frutay pulpas de
borojé (Alibertia patinoi) y araza (Eugenia
stipitata)



Esta constituida legalmente como.
cooperativa desde 2013

Indice de cumplimiento
de Negocios Verdes

78%
P

baja bajo sistemas
agroforestales. La produccion es
limpia a base de abonos organicos
jucidos in situ

La produccion actual fluctda entre 8y
16 toneladas de boroj6 al mes

Estd localizada en
Atrato, Chocd, Colombia

Integrada por 46 miembros, 12
mujeres y 34 hombres, con ms de 20
afios de experiencia en manejo de
cultivos

El mayor cliente actual es la Empresa
Asociativa Barule

El proyecto fortalecerd los canales de
6 la

Ingresos por ventas en 2016 de
55.590.000

cooperativa

[>]

Conoce mis en
tps://youtu.be/uDN-cOCOshI


https://youtu.be/uDN-cOCOshI
https://youtu.be/uDN-cOCOshI

Propuesta
de innovacién

Lograruna oferta de borojé y arazd estable
todo el afio, mediante el
almacenamiento y procesamiento de pulpa
de fruta, permitiendo manejar a sobre oferta
enlos picos de cosecha

Testimonio

into mdsorganisado esé,
¢ Y Luis Martir

9 mejor
economila. Nosotros estamos.

Riesgo
Los principales resgos identificados son carecer

de los recursos necesarios para implementar el
plan de negocioy no lograr ampliar os canales

Principales necesidades
identificadas

o S



o de
pmduccmn e borajo
yarazd

Productores de
borojé y araza

y

Empaque y embalaje 4@

OO OO,
[S ]

OO O
[o1[=1]

—®) 92T




Areas fortalecidasy
volumen de recursos
destinados

Gastos operativos. 3 D/o

0
romocion y
4% o T,

mprevstos O 6%

8% O e

Asesoria técnicay 0
nscnca | 37%

0 Equipos materiaes
42% ) Ehv

ciralindice



Barule

Mejorar la produccién y desarrollar
una estrategia comercial para los
productos derivados del borojo
(Alibertia patinoi), el cacao
(Theobroma cacao), el pipilongo (Piper
tuberculatum)y otras frutas tropicales



Esté constituida legalmente como
empresa asociativa de trabajo

Indice de cumplimiento
de Negocios Verdes

83%
p

De manera directa se
benefician nueve (9) mujeres
cabeza de hogary cuatro )
es en situacion de
wulnerabiidad por el conficto

De manera indiecta se benefcan
s de 20 familias de

Est localizada en Tadé
chocs, Colombia

Integrada por 6 miembros con mas de
20afios de experienciaen la
transformacion del borojé

indigenasy negras de las cuencas
delos rios San Juan y Atrato por
labores de

Higunos de! !

Sens del rote madure als
Empresa Asociativa Barule

Conoce mas en;
https://youtu.be/kkswkaviemm

e Tpartators on v, phess
fruta, mermelads, bebidas aromaticas,
chocolates y vino:

La produccion es limpiaa base de
abonos organicos producidos in situ

La planta de produccién cuenta con
certificacion favorable por parte del
Invima.

Las ventas en 2016 fueron de
526227


https://youtu.be/kk5wk2VIemM
https://youtu.be/kk5wk2VIemM

Propuesta
de innovacién

El negocio de la Empresa Barule estd basadoen

gran demanda en el mercado nacional

KRR

Testimonio
il iy
hago hoy e rescatando el iqué te pasal por qué estds
tradiciondl,
liafi
‘Haci después i
e

Era
minera, pero en sus ratos de

yiclarol Ya en mi empresa el
timboro,

Por ejemplo, cuando yo empecé a
trabajar el boroj botaba las

en ol mercado”

José Winston Cuesta Pefia
(gerente)

g0

Lograr estandarizar el proceso de produccion; se
estd adelantando investigacin y desarrollo

para lograr fa mejor cal

lidad a base de derivados

del boroj

vnnup::les;:e(es:dnﬂes

das

planta de proceso

maguinaria para a transformacion

denominacan de rgen del
borojéyc:

Adquirir equipos y software
ntable

- Disenarlamarca y la imagen
corporativa

- Construire implementar una
estrategia comercial multicanal

ntervienen en el encadenamiento
\, 8P,

empresarial
‘Adecuar a planta de produccién

mejora



Proceso de
transformacién del
borojé

Productores/
Recolectores de g
productos forestales

o maderables.

o




Areas fortalecidasy
volumen de recursos
destinados

Asesorfa técnica
y capacitacién

5%

Seguimiento
yevaluacion

7% C

Promocion
y comercializacion

5%

Gastos operativos.

5%

) imprevistos

) 10%

e 68%

ciralindice
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