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Fondata in 1961, WWF este cea mai mare organizatie internationala independenta
care deruleaza proiecte pentru conservarea naturii. WWF are aproximativ 5 mili-
oane de sustindtori in toata lumea si o retea activa in peste 100 de tari. Misiunea
WWF la nivel global este aceea de a stopa degradarea mediului si de a construi un
viitor in care oamenii traiesc in armonie cu natura, prin conservarea diversitatii
biologice la nivel mondial, utilizarea rationala a resurselor naturale regenerabile si
reducerea poluarii si a consumului irational.
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ACTIONAM IMPREUNA

Trebuie sa actiondm acum. WWF a implementat o strategie globala de conservare care
reflectd modul in care lumea se schimbd si care raspunde provocarilor actuale legate
de mediul inconjurator si ne ajuta sd simplificim, si ne unim si s3 ne concentram
eforturile pentru un impact mai mare.

WWEF va continua si lucreze pe plan local in eco-regiuni de o importanti cruciald din
intreaga lume, dar va pune accentul pe sase obiective globale: specii, paduri, oceane,
ape dulci, clim3, hrana si trei factori-cheie in degradarea mediului - piete, finante

si guvernanta. Am creat comunitati globale care activeaza pentru fiecare obiectiv
enuntat si care sunt formate din specialisti WWF si parteneri-cheie externi. Astfel
vom incuraja o colaborare mai stransa pentru a genera idei noi, unind eforturile celor
implicati, iar impreuna vom face ca obiectivele noastre ambitioase sd devina realitate.

Stim ca o singuré organizatie nu poate face schimbarile necesare. Din acest motiv,
munca pentru obiectivele WWF include parteneriate cu institutii si corporatii, atat
locale, cat si globale. Schimbarile pe care dorim s le vedem in lume nu pot avea loc
decét prin eforturile mai multor actori-cheie: comunitati locale si corporatii nationale
si multinationale, guverne si ONG-uri, institutii financiare si agentii de dezvoltare,
consumatori si cercetatori.

Nu a existat niciodatd un sentiment mai puternic de urgenta pentru actiune ca acum.
In WWF definim noi modalititi de a lucra impreund, pentru a face diferenta la o scari
care conteazd. Stim c& trebuie sa redefinim relatia omenirii cu planeta. S$i impreuna
credem cu pasiune cd putem.

OUR VISION FOR CHANGE HOW WE MAKE IT HAPPEN
6 global goals, 3 cross-cutting drivers,
delivered by powerful communities of
practice and partners

BETTER CHOICES
FROM A ONE PLANET
PERSIl‘lECTI'UE

Communications & Markeling
ECOSYSTEM FOOD, WATER AND Partnerships, Fundraing
INTEGRITY ENERGf SETURITY

BIDDIVERSITY DPIRONE. IERnaY. . )
TONSERVATION
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WWF $I SECTORUL PRIVAT

Misiunea WWF este de a opri degradarea mediului si de a construi un viitor in care
oamenii traiesc in armonie cu natura. Dupa cum demonstreaza si Raportul Planeta Vie
din 2016, provocirile cu care se confrunta astazi mediul inconjuritor sunt prea mari,
prea interconectate si prea urgente pentru ca doar o organizatie sa le rezolve singura.
Prin urmare, WWF cauta si lucreze cu cei care au cel mai mare potential de a reduce
amenintirile cele mai grave la diversitatea vietii de pe Pimant si de a gdsi impreuna
solutii la provocarile legate de conservare, cum ar fi despiduririle, pescuitul excesiv,
deficitul de apa si schimbarile climatice. Sectorul de afaceri conduce o mare parte din
economia globald, deci consideram ca intreprinderile au, de asemenea, o mare parte
din responsabilitate pentru a se asigura ca resursele naturale si ecosistemele care stau
la baza afacerilor lor sunt utilizate in mod durabil. Companiile sunt, de asemenea,
pregétite s se adapteze rapid si sa contribuie la gasirea de solutii inovatoare necesare
pentru a realiza schimbarea. Prin colaborarea cu sectorul privat, WWF isi propune si
schimbe comportamente si sd aduca rezultate privind conservarea si protejarea naturii,
care altfel nu ar fi posibile.

Mai exact, prin colaborarea noastra cu sectorul de afaceri ne dorim sa realizim aceste
lucruri prin:

epromovarea unei productii mai bune si al unui lant de aprovizionare responsabil
a materiilor prime care, in caz contrar, conduc la despaduriri sau la utilizarea
nesustenabila a apei;

eincurajarea trecerii de la combustibili fosili la energie regenerabild 100%;
eimplicarea impreuna pe teme de politici publice;
esprijinirea distribuirii echitabile a resurselor naturale;

eredirectionarea fluxurilor financiare pentru a sprijini conservarea
si gestionarea durabild a ecosistemelor;

esensibilizarea consumatorilor cu privire la nevoia de consum mai intelept;

eprotejarea unora dintre cele mai importante locuri din punct de vedere
ecologic din lume.

Facem acest lucru intr-o varietate de moduri, inclusiv prin incurajarea unor
reglementéri care sd opreasca activitatile ilegale si nesustenabile, incurajand
companiile si platformele specifice precum UN Global Compact, Science Based
Targets, the Consumer Goods Forum si-si asume angajamente ambitioase (si sa

se angajeze in discutii privind politici publice la nivel mondial si local si sa sprijine
scheme de certificare credibile (de exemplu, Forest Stewardship Council (FSC), Marine
Stewardship Council (MSC), Aquaculture Stewardship Council (ASC), Roundtable on
Sustainable Palm Oil (RSPO), Roundtable on Responsible Soy (RTRS)).

De asemenea publicam analize privind performanta unei companii sau a unui sector
sau materie prima (de exemplu, Raportul scorecard despre ulei de palmier, despre
soia sau Clasamentul global despre bumbac din surse sustenabile), realizam actiuni
de mobilizare a presiunii publicului larg prin campanii legate de activitatile de afaceri
(cum sunt: Seize Your Power - pentru promovarea utilizarii de resurse energetice
regenerabile, Virunga, Revitalizarea echilibrului in oceane), precum si lucrul in
parteneriat cu companii individuale.

Acest raport ofera o prezentare generala a parteneriatelor WWF-Romania cu sectorul
de afaceri.


http://www.wwf.ro/resurse/living_planet_report/?gclid=EAIaIQobChMImd_wwYjB2gIVCkkZCh29dQgIEAAYASAAEgKeRPD_BwE
https://www.unglobalcompact.org
https://ic.fsc.org/en
https://www.msc.org/
https://www.msc.org/
http://www.asc-aqua.org/
http://www.rspo.org/about
http://www.rspo.org/about
http://www.responsiblesoy.org/?lang=en
http://palmoilscorecard.panda.org/
http://soyscorecard.panda.org/
http://soyscorecard.panda.org/
http://wwf.panda.org/wwf_news/press_releases/?312870/Leading-brands-improve-performance-on-sustainable-cotton-but-many-still-fall-short
http://wwf.panda.org/wwf_news/successes/conservation_highlights_2013___october_edition2/global_campaigns/index.cfm
http://wwf.panda.org/what_we_do/where_we_work/congo_basin_forests/oil_extraction/virunga_under_threat/http://
http://wwf.panda.org/wwf_news/?244770/Ocean-wealth-valued-at-US24-trillion-but-sinking-fast
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PARTENERIATELE WWF CU COMPANIILE

Colaborarea noastra cu partenerii se bazeaza pe o intelegere comuna a problemelor,
astfel incat si generarea solutiilor sa se bazeze pe o viziune impartasita de ambele parti.
In general, distingem trei tipuri de parteneriate cu companiile, bazate pe:

1. Promovarea practicilor de afaceri durabile si fara impact negativ asupra naturii;
2. Comunicare si sensibilizarea opiniei publice;

3. Filantropie/Strangere de fonduri pentru proiectele de conservare a naturii.

1. Promovarea practicilor de afaceri durabile
si fara impact negativ asupra naturii;

Parteneriatele noastre urmaresc si obtina rezultate directe de conservare in probleme
cheie sau in locuri prioritare, prin schimbarea practicilor in cadrul operatiunilor

si al lantului valoric al unei companii-partener. Prin aceste parteneriate, WWF
intentioneaza sd reduca impactul major asupra mediului al unora dintre cele mai mari
companii din lume, sa obtina rezultate de conservare care altfel nu ar fi posibile si sa
influenteze sectoarele si pietele asociate.

2. Comunicarea si sensibilizarea publicului

Cel de-al doilea tip de parteneriat al WWF cu sectorul de privat isi propune cresterea
gradului de constientizare a principalelor probleme de mediu si mobilizarea
consumatorilor prin comunicari si campanii (inclusiv campanii de marketing). Aceste
parteneriate urmaéresc, de asemenea, sa evidentieze frumusetea si unicitatea locurilor

si a speciilor prioritare promovate de WWF. Aceasta abordare include, de exemplu,
actiunile destinate consumatorilor pentru a incuraja achizitionarea de produse
durabile, cum ar fi peste certificat MSC sau comunicarea rezultatelor unor campanii
realizate de companii care incurajeazai actiuni in favoarea unor locuri amenintate, cum
ar fi Arctica sau specii amenintate, cum sunt rasul sau tigrul.

3. Filantropie/Strangere de fonduri pentru proiectele
de conservare a naturii

A treia abordare privind parteneriatele cu sectorul privat are la bazd programe specifice
pentru finantarea proiectelor de conservare derulate de WWF. Relatiile filantropice

cu companiile genereazd resurse financiare pentru conservarea locurilor si speciilor
amenintate sau pe cale de disparitie.

Partenerii WWF la nivel filantropic intreprind, de asemenea, actiuni substantiale
pentru a-si imbunatati practicile de afaceri, astfel incat sa nu aibd un impact negativ
asupra mediului.

Dupa cum aratd acest raport, multe parteneriate cu companiile se bazeaza pe o
combinatie a acestor abordari.
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WWF lucreazi cu
sectorul privat pentru
a-si atinge obiecti-
vele de conservare.
Parteneriatele WWF cu
companiile implicd an-
gajarea intr-un dialog
constructiv pentru a
identifica solutii pen-
tru problemele ambelor
parti. Ca atare, acestea
implica oportunitati

si riscuri atat pentru
WWEF, cit si pentru
parteneri. La WWE,
gestionam riscurile
prin adoptarea unor
valori si criterii clare,
inclusiv un proces
riguros de verificare

a potentialilor parte-
neri. In toate relatiile,
mentinem si exercitdm
dreptul de exprimare
publicéd a opiniilor
noastre .
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TRANSPARENTA SI RESPONSABILITATE

Rezultatele si impactul, atat calitativ cat si cantitativ, sunt esentiale pentru noi.
Sustinem transparenta actiunilor tuturor partilor implicate, fiind un pas important
citre sustenabilitate. Consideram cé responsabilitatea pentru rezultate si transparenta
fatd de sustindtorii si membrii nostri ghideaza abordarea WWF de a lucra intr-o
manieri constructiva si cooperanta cu toti partenerii, inclusiv cu sectorul de afaceri.

Ne dorim ca toate parteneriatele noastre cu companiile sa aduca cel mai mare impact
posibil, cu scopul de a crea rezultate durabile la scard mare. Prin urmare, am inceput
un proces de evaluare aprofundati si sistematica a obiectivelor si a rezultatelor pe care
le realizdm 1n activitatea noastra cu sectorul privat si in special prin parteneriatele
noastre bilaterale.

Toate birourile WWF se angajeazi si continue s raporteze in mod public despre toate
relatiile organizatiei noastre, despre intentia, obiectivele si impactul acestora, proces
din care face parte si acest raport.

RAPORTUL PRIVIND RELATIILE WWF-ROMANIA
CU SECTORUL PRIVAT

Scopul acestui raport este de a oferi o imagine de ansamblu a parteneriatelor pe care
WWF-Romania le are cu companiile din sectorul de afaceri. Fondurile obtinute prin
parteneriate corporate sunt de obicei folosite de WWF pentru:

e a colabora cu compania in vederea reducerii impactului si a amprentei acesteia
asupra naturii si pentru a contribui la schimbarea sectoarelor si pietelor spre
durabilitate, in conformitate cu strategia globala de conservare a WWF;

e a sensibiliza opinia publicé cu privire la provocarile esentiale de conservare;
e a sprijini direct proiecte de conservare derulate de WWF.

In anul financiar 2017, venitul total din parteneriatele cu companiile a reprezentat 27 %
din totalul veniturilor WWF-Romania.
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DESCRIERE PARTENERIATE CU SECTORUL DE AFACERI

(PARTEA 1)

Lista de mai jos este o prezentare generali a parteneriatelor cu companiile pe care
WWF Romania le-a avut in anul financiar 2017, cu contributii mai mari de 112 500

RON (aproximativ 25 000 EUR).

IKEA si WWEF lucreaza impreuna din 2002 pentru a
proteja si gestiona resursele naturale pretioase si pentru a
transforma sectorul de afaceri in beneficiul oamenilor si
al planetei.

Parteneriatul se deruleaza in 13 téri si are ca teme
principale gestionarea responsabila a padurilor, a
bumbacului si a resurselor de apa.

In Romania, parteneriatul a inceput inci din 2002 pentru
a contribui la managementul forestier responsabil. In
prezent se concentreaza pe trei domenii principale de
interventie: in primul rand, catalizeaza imbunatitirea
cadrului juridic si mecanismele voluntare, cum ar fi
dezvoltarea standardelor nationale FSC. In al doilea rand,
dezvoltarea capacitatii administratorilor de padure, a
factorilor de decizie si a partilor interesate-cheie sa-si
consolideze rolul in implementarea unui management
forestier responsabil. $i, in final, incurajarea unor politici
de achizitii adecvate pentru dezvoltarea durabila in eco-
regiunea Dundre-Carpati.

WWEF si The Coca-Cola Company (TCCC)

lucreaza impreuna din 2007 in cadrul unui parteneriat
transformational, cu scopul de a conserva si proteja
resursele globale de api dulce. impreuns, WWF si TCCC
adreseaza provocarile privind resursele naturale de apa
dulce, prin imbunétatirea masurabild a performantelor
de mediu in lantul de aprovizionare al companiei,

prin integrarea valorii naturii in procesele de luare

a deciziilor si prin convocarea partenerilor influenti
pentru a rezolva provocarile globale de mediu.

in Romania, parteneriatul face parte din proiectul
regional ce se desfasoard in sase t{ari: Austria, Ungaria,
Croatia, Serbia, Romania si Bulgaria. Tinta proiectului
este refacerea unor zone umede si lunci inundabile din
lungul Dunirii si al afluentilor sdi. Bugetul investit

de TCCC pentru pastrarea zonelor umede si a luncii
Dunirii este de 4.4 milioane de dolari, pentru o
perioada de sapte ani, pani in 2020.

Nume companie:
IKEA

Sector:
Retail; Mobilier si accesorii

Tip de parteneriat:
Global; Promovarea
practicilor sustenabile

Tema de conservare:
Paduri

Buget FY17 (EUR):
100-250 000 EUR

Nume companie:
The Coca Cola Company

Sector:
Bauturi (beverages)

Tip de parteneriat:
Global; Promovarea practicilor
sustenabile; Filantropie

Tema de conservare:
Ape dulci

Buget FY17 (EUR):
100-250 000
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Parteneriatul inceput in 2016 are péadurile ca focus de
conservare. Brico Depot isi propune ca operatiunile
din Romania sa contribuie la indeplinirea obiectivului
de sustenabilitate al Grupului Kingfisher, Net positive.
Aceasta inseamna sa inoveze produsele si serviciile
companiei, pentru a permite clientilor si aiba case mai
durabile; si transforme modul de a face afaceri astfel
incat sa nu afecteze mediul natural si sa contribuie
pozitiv la comunitatile in care opereaza.

In Romania, Brico Dep6t si-a asumat misuri
privind achizitia responsabilé a lemnului in vederea
comercializarii, printre care desemnarea zonelor de
unde nu va achizitiona lemn si o crestere cu 10% a
produselor certificate FSC, cu lemn achizitionat din
Romania, pe rafturile magazinelor. Mai mult, Brico
Depdt isi doreste ca pe termen lung si ajungi la 100%
produse vandute din lemn certificat.

Tot in cadrul parteneriatului, WWF va dezvolta
platforma publicd lemncontrolat.ro ce cuprinde
informatii esentiale pentru principalilor factori
interesati, ca instrument pentru promovarea unui
management forestier responsabil in Romania.

Din 1998, cu sprijinul WWF Franta, Carrefour si-a
asumat reducerea impactului afacerii asupra mediului,
in mod special prin modul de utilizare a resurselor
naturale in produsele pentru consumatori. Promovarea
unui consum si stil de viata responsabil este al doilea
pilon important al parteneriatului.

In Roménia, Carrefour si WWF au inceput in 2017 un
parteneriat cu durata de trei ani, cu scopul de a proteja
padurile virgine din Roméania precum si de a promova
consumul responsabil si un stil de viatd durabil in
randul clientilor, angajatilor si furnizorilor Carrefour in
Romania.
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Nume companie:
Brico Depot Roméania

Sector:
Retail; Bricolaj si amenajari interioare

Tip de parteneriat:
National; Promovarea practicilor
sustenabile

Tema de conservare:
Paduri

Buget FY17 (EUR):
50-100 000

Nume companie:
Carrefour Roméania

Sector:
Retail

Tip de parteneriat:

National; Promovarea practicilor
sustenabile; Comunicare si sensibilizarea
publicului; Filantropie

Tema de conservare:
Paduri

Buget FY17 (EUR):
50 000
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De peste 20 de ani Garanti Bank este principalul
sustinator al WWF Turcia. Datoriti sprijinului siu pe
termen lung, Garanti a adus o contributie majora la
conservarea resurselor naturale ale Turciei. In 2012,
Garanti Bank s-a alaturat programului Green Office
al WWF cu scopul de a asigura o crestere a eficientei
energetice la sediul central din Istanbul si de a fi
proactiva in lupta impotriva schimbarilor climatice.

in Romania, parteneriatul cu Garanti a inceput in 2010,
cu lansarea WWF Bonus Card, primul card de credit
din Romania care sustine o organizatie de mediu. La
fiecare plata efectuata de detindtorul de WWF Bonus
Card, banca doneazi 0,3% din valoarea tranzactiei catre
proiectele WWF de conservare a naturii salbatice din
Carpati, de-a lungul Dunarii si in Delta.

Nume companie:
Garanti Bank Roménia

Sector:
Financiar

Tip de parteneriat:
National; Comunicare si sensibilizarea
publicului; Filantropie

Tema de conservare:
General (Paduri; Ape dulci; Specii)

Buget FY17 (EUR):
25-50 000
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DESCRIERE PARTENERIATE CU SECTORUL DE AFACERI
(PARTEA A 2-A)

Lista de mai jos enumera parteneriatele cu companiile pe care WWF Romania le-a avut in
anul financiar 2017, cu contributii mai mici de 112 500 RON (aproximativ 25 000 EUR).

Sponsori cu sume intre 22 500 — 112 500 RON (aproximativ 5 — 25 000 EUR)

Syncro Soft

Ursus Breweries

Sponsorizari sub 22 500 lei (aproximativ 5000 EUR)
Floria Network
Plastics Bavaria
Sabon Holdings

Tehnogrup Est



RETEAUA WWF

WWEF Offices*
Armenia
Australia
Austria
Azerbaijan
Belgium

Belize

Bhutan

Bolivia

Brazil

Bulgaria
Cambodia
Cameroon
Canada

Central African Republic
Chile

China

Colombia
Croatia

Democratic Republic of
Congo

Denmark
Ecuador
Fiji
Finland
France
French Guyana
Gabon
Georgia
Germany
Greece
Guatemala
Guyana

Honduras

Hong Kong
Hungary
India
Indonesia
Ttaly

Japan
Kenya
Korea

Laos
Madagascar
Malaysia
Mexico
Mongolia
Mozambique
Myanmar
Namibia
Nepal
Netherlands
New Zealand
Norway
Pakistan

Panama

Papua New Guinea

Paraguay
Peru
Philippines
Poland
Romania
Russia

Singapore

Solomon Islands

South Africa

Spain

Suriname

Sweden

Switzerland

Tanzania

Thailand

Tunisia

Turkey

Uganda

United Arab Emirates
United Kingdom
United States of America
Vietnam

Zambia

Zimbabwe

WWF Associates*

Fundacién Vida Silvestre
(Argentina)

Pasaules Dabas Fonds
(Latvia)

Nigerian Conservation
Foundation (Nigeria)

*Din octombrie 2017



WWF IN CIFRE
1961

WWEF a fost fondat

WWEF isi desfisoara
activitatea in peste 100
de tari de pe 5 continente
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de sustinatori

WWEF are peste 5.000
de angajati in toatd lumea

De ce existam

Pentru a stopa degradarea mediului inconjurator si pentru a
construi un viitor in care oamenii traiesc in armonie cu natura.

©
WWF® www.wwf.ro

www.facebook.com/WWFRomania

WWF-Roménia

Str. Dumitru Zosima nr. 38, 011536, sector 1, Bucuresti

Tel: 02131749 96

Fax: 0213174997

Email: office@wwfdcp.ro
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